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PORTUGUES

TEXTO 1

(Nicolau Sevcenko. IstoE, Edicéo especial. Vida digital,
1999. Adaptado).

Vida digital

Dentre as muitas coisas intrigantes, poucas ha tao
misteriosas quanto o tempo. A ironia é que mal nos
damos conta disso. Estando desde o nascimento
submetidos a uma mesma no¢do de tempo, aceita por
todos a nossa volta, tendemos a achar que ela é a Unica
que corresponde a realidade. Causa um grande choque
saber que outras culturas tém formas diferentes de
perceber o tempo e de representar o curso da historia.
Ainda assim, acreditamos que elas estdo erradas e nds,
certos. Ledo engano.

Historicamente, o tempo foi percebido de formas
diferentes. Os gregos antigos tinham uma nogéo ciclica
do tempo. Para eles, o tempo se iniciava com as
prodigiosas eras de ouro e dos deuses, declinando
depois, até chegar a crise final com a fraqueza e pendria
da era dos homens, quando, entdo, se reiniciava o ciclo.
Para os romanos, o tempo se enfraquecia na medida em
gue se afastava do mais sagrado dos eventos: a fundagéo
de Roma. Na Idade Média, prevalecia o tempo recursivo,
pelo qual os cristdos acreditavam percorrer uma via
penitencial, desde a expulsdo do Jardim do Eden até o
retorno ao Paraiso.

Foi s6 com a consolidagdo do capitalismo, a partir do
Renascimento, que passou a prevalecer uma nocgdo de
tempo quantitativo, dividido em unidades idénticas e
vazias de qualquer contetido mitico, cujo simbolo maximo
foi o relégio mecénico, com seu incansével tic-tac. Essa
foi também a época em que a ciéncia e a técnica se
tornaram preponderantes. Nesse contexto, 0 maior dos
cientistas modernos, Sir. Isaac Newton, formalizou o
conceito de tempo como sendo absoluto. Como
pertencemos a esse tempo moderno, é ele que
apreendemos, em casa, na escola e nos relégios ao
redor. E achamos, como Newton, que ele é o Unico
verdadeiro!

Mas o mundo moderno foi-se complicando, e esse
conceito fixo e fechado se tornou cada vez menos
satisfatorio. De fato, o amplo conhecimento de outras
culturas e as grandes transformacdes cientificas forcaram
a admitir que cada povo cria as no¢fes de tempo que
correspondam as suas formas e necessidades de vida.

O que é claro, no caso da cultura moderna, € que nossa
percepcao de tempo ficou coligada ao desenvolvimento
tecnolégico. Assim, dos moinhos de vento as caravelas,
as ferrovias, aos veiculos automotores, aos
transatlanticos, aos aviées, ao cinema, ao radio, e a teve,
sentimos um efeito de aceleragdo permanente. O Ultimo e
mais dramatico episodio nesta saga da aceleragdo foi
assinalado pela Revolucéo da microeletrdnica, a partir dos
anos 70. Num repente, fomos invadidos por inUmeros
prodigios técnicos: fax, bips, PCs, celulares, TVs a cabo,
modems, e-mail... O aparato digital entrava em cena, em
toda a sua multiplicidade de recursos.

Tudo parece convergir para tornar as comunica¢des mais
rapidas, o trabalho mais produtivo, a vida mais facil e para
configurar uma nova concepg¢do de tempo: um tempo
extremamente célere, controlado, agora, pelo homem e
suas tecnologias digitais.

01. Acerca da idéia global desenvolvida no Texto 1, sdo
pertinentes o0s seguintes comentarios.

0-0) Fica evidente, no tratamento do tema, a
mutacdo das concepcdes que, ao longo dos
tempos, marca a visdo de um determinado
grupo.

1-1) H& uma rede de inter-relagdes: histéria, ciéncia,
cultura, formas de linguagem, tudo converge
para definir o perfil de vida do homem.

2-2) Paira sobre cada grupo social o risco do
etnocentrismo cultural: nenhum outro grupo
parece perceber tdo bem o mundo como ele
proprio.

3-3) Os conceitos que apreendemos em casa, ha
escola e em outros grupos sociais constituem
um lastro cultural estavel e irretocavel.

4-4) O desenvolvimento tecnoldgico, sobretudo na
era moderna, deixou imune os valores culturais
vinculados a circulacdo das informacdes.

Resposta: VVVFF
Justificativa:

0-0) Verdadeiro. O texto reitera a idéia de que as
concepgdes que constituem o patriménio
cultural de um povo, ao longo dos tempos, se
alteram.

1-1) Verdadeiro. As representagfes que definem o
perfil de vida do homem, em cada etapa de
sua vida, sdo o resultado da rede de relacdes
estabelecidas entre histéria, ciéncia, cultura e,
inclusive, formas de linguagem. Somos “feitos”

pelo social.
2-2) Verdadeiro. Somos todos sujeitos ao risco do
etnocentrismo  cultural:  quase  sempre

interpretamos nosso modo de ver o mundo
como o melhor de todos eles.

3-3) Falso. Nenhuma de nossas concepgdes €
estavel e irretocavel. Nos as ‘“revisamos”
constantemente.

4-4) Falso. O desenvolvimento tecnoldgico,
sobretudo na era moderna, atingiu também os
valores culturais ligados ao universo da
informacéo.

02. A tese defendida pelo autor — em torno da ‘nogéo de
tempo’ que mantemos — é sustentada no Texto 1 por
argumentos que se interdependem. Vejamos.

0-0) Gregos, romanos e outros povos, de qualquer
época, perceberam o tempo conforme as
condi¢8es da realidade em que viviam.

1-1) Todas as diferentes visdes acerca do fenédmeno
‘tempo’ ficaram isentas de qualquer contetdo
mitico: contava o que era real.

2-2) A ciéncia oferece fundamentos inquestionaveis
para a definicAo dos conceitos, os quais
adquirem, assim, o status irrevogavel de
‘exatidao’.

3-3) O desenvolvimento tecnolégico, em ampla
expansao na cultura moderna, repercutiu na
percepcéo do conceito atual de tempo.




4-4) A percepcado atual de um tempo extremamente
acelerado é uma decorréncia da quebra de
limites propiciada pela microeletrénica.

Resposta: VFFVV
Justificativa:

0-0) Verdadeiro. Os povos, de todos 0s grupos,
perceberam o tempo (e ndo sé!) conforme as
condicbes da realidade em que estavam
inseridos.

0-0) Falso. Pode-se perceber um conteido mitico
em algumas das diferentes visdes acerca do
fendbmeno ‘tempo’: lembremos, por exemplo, a
visdo sustentada pelos gregos.

2-2) Falso. A ciéncia, por mais que procure
fundamentos para as generaliza¢des que faz,
nunca pode ser considerada como
inquestionavel e irrevogavel.

3-3) Verdadeiro. Com efeito, o conceito atual de
tempo, na cultura moderna, é sensivelmente
afetado pelas invengdes tecnoldgicas: o tempo
€ mais rapido.

4-4) Verdadeiro. Os diferentes recursos técnicos
nos dao a impressdo de que o mundo é
menor, as distancias sdo mais curtas e tudo
flui de forma bem mais acelerada.

final do texto.

4-4) Verdadeiro. Como se diz na justificativa
anterior, a nocdo de tempo é reiterada no
ultimo paragrafo e, quanto a isso, é feita uma
referéncia explicita a intervengcdo do homem e
da tecnologia.

03. A composicdo do Texto 1 obedeceu a alguns

critérios de sequenciacao,
enumerar em seguida.

coOmo passamos a

0-0) O primeiro paragrafo justifica o titulo do texto e
ja adianta dados explicitos sobre as
especificidades interativas da vida digital.

1-1) H4 uma seqléncia histérica de informagdes,
nos paréagrafos 2, 3, 4 e 5, nos quais se traga a
evolug@o do conceito de tempo em diferentes
culturas.

2-2) Alusbes ao conceito de tempo na época
moderna restringem-se ao paragrafo 4, no qual
séo referidas grandes  transformacdes
cientificas dessa época.

3-3) A vinculacdo entre a nocdo de tempo e o
desenvolvimento tecnolégico é o tépico do
penultimo paragrafo, que ja prepara 0 acesso a
concluséo final.

4-4) A nocdo de tempo é reiterada no Ultimo
paragrafo, acrescida agora de uma alusédo a
intervencéo direta do homem e da tecnologia.

04.

Considerando os sentidos atualizados pelas palavras
do Texto 1, podemos fazer as seguintes
observacoes.

0-0) No trecho: “Dentre as muitas coisas intrigantes,
poucas héa tdo misteriosas quanto o tempo”, as
duas palavras sublinhadas funcionam como
sinbnimos.

1-1) No trecho: “Ledo engano”, o autor pretende
caracterizar um “engano maldoso, resultante de
ma-fé”.

2-2) No trecho: “Na Idade Média, prevalecia o tempo
recursivo”, o autor quer dizer um tempo que
tende a reocorrer.

3-3) No trecho: “Essa foi também a época em que a
ciéncia e a técnica se  tornaram
preponderantes”, o termo destacado equivale a
“consistentes e precisas”.

4-4) No trecho: “O mais dramatico episddio nesta
saga da aceleracdo foi assinalado pela
Revolugéo da microeletrdnica”, o autor se refere
a pratica das narrativas lendérias.

Resposta: VFVFV

Justificativa:

0-0) Verdadeiro. De fato, as palavras ‘intrigantes’ e
‘misteriosas’ funcionam, nesse contexto, como
equivalentes semanticamente.

1-1) Falso. Por “Ledo engano” o autor pretende
caracterizar um ‘engano leve’ ou um ‘engano
sem malicia’, ‘de boa fé’.

2-2) Verdadeiro. De fato, um tempo recursivo é um
tempo que tende a voltar a ocorrer.

4-4) Falso. Algo é “preponderante” quando se
destaca, quando predomina e, ndo, quando é
“consistente ou preciso”.

4-4) Verdadeiro. A palavra ‘saga’ €, de fato,
adequada para caracterizar a pratica das
narrativas lendérias

Resposta: FVFVV
Justificativa:

0-0) Falso. No primeiro paragrafo o autor introduz a
idéia de ‘ tempo” mas ndo adianta dados sobre
as especificidades da vida digital.

1-1) Verdadeiro. De fato, nos paragrafos 2, 3,4 e 5,
0 autor traca uma espécie de seqiéncia
historica relativa a evolugdo do conceito de
tempo em diferentes culturas.

2-2) Falso. No paragrafo 5 também sdo feitas
alusdes ao conceito de tempo na época
moderna: uma percep¢do de tempo que ficou
coligada ao desenvolvimento tecnoldgico.

3-3) Verdadeiro. Na verdade, o pendltimo paragrafo
se desenvolve em torno da vinculagdo entre a
nocao de tempo e o0s avangos da tecnologia, o
que funciona como “gancho” para a conclusdo

. Em um texto, aparecem marcas pelas quais se pode

identificar as pretensGes comunicativas do autor. No
Texto 1, tais marcas tém funcdes claras, como se
observa nos comentarios a seguir.

0-0) Em: "Historicamente, o tempo foi percebido de
formas diferentes”, o termo sublinhado delimita
0 &mbito de validade da afirmacéo.

1-1) Em: “Mas o mundo moderno foi-se
complicando”, o autor sinaliza que vai mudar a
direcéo de seus argumentos.

2-2) Em: “Como pertencemos a esse tempo
moderno, é ele que apreendemos..”, 0
segmento sublinhado sinaliza que o autor esta
fazendo uma comparacao.




3-3)

4-4)

Em: “O_que é claro, no caso da cultura

moderna, € que nossa percepcdo de tempo
ficou coligada ao desenvolvimento tecnoldgico”,
0s segmentos sublinhados ddo mais énfase a
declaracéo feita.

Em: “Tudo parece convergir para tornar as
comunicagdes mais rapidas”’, o termo
sublinhado atenua o carater contundente da
afirmacéo.



verdadeiro.

Resposta: VVFVV
Justificativa:

0-0) Verdadeiro. Com o wuso do advérbio
‘Historicamente’, o autor delimita o espago em
que sua afirmacdo pode ser considerada
vélida.

1-1) Verdadeiro. O sentido do conectivo ‘mas’ é de
oposicdo e, por isso, sinaliza que a direcdo
dos argumentos apresentados vai mudar.

2-2) Falso. O sentido aqui atualizado pela
expressdo ‘como’ nao implica comparacao.
Trata-se de uma relacéo de causalidade.

3-3) Verdadeiro. De fato, o0s segmentos
sublinhados sdo um recurso sintatico de dar
mais énfase a declaracao feita.

4-4) Verdadeiro. Dizer que “Tudo parece convergir’
é uma forma de deixar a afirmacdo mais
branda, menos categorica.

articulador, que reiotera, que retoma, que
resume o que é dito anteriormente.

06.

A coesédo de um texto ocorre por meio de diferentes
recursos sintatico-semanticos. Analise as
observagbes feitas a seguir acerca da coeséo, ou
seja, da articulacéo entre partes do Texto 1.

0-0) A repeticdo da palavra tempo — que aparece do
primeiro ao Ultimo paragrafo — € um sinal de
gque 0 mesmo tema se mantém ao longo do
texto.

1-1) Palavras com sentidos afins (como tempo,
reldgio, eras, rapido etc.) criam uma associagéo
semantica que promove no texto articulagédo e
unidade.

2-2) Nem todos 0s recursos coesivos aparecem em
todos os textos. Assim é que o Texto 1 é
construido sem as marcas explicitas dos
conectivos conjuntivos.

3-3) Ao longo do Texto 1, pronomes vao reiterando
as referéncias ou  predicacbes feitas
previamente, como em: “Dentre as muitas
coisas intrigantes, poucas ha tdo misteriosas
guanto o tempo. A ironia é que mal nos damos
conta disso.”

4-4) No comeco do Ultimo paragrafo, o autor opta
por deixar implicita a articulagho com o
paragrafo anterior: de fato, ndo ocorrem ai
formas de reiteracao.

07. Analise o fragmento com que se inicia 0 Texto 1:

“Dentre as muitas coisas intrigantes, poucas ha téo
misteriosas quanto o tempo”. Acerca de sua
composigdo sintatica, podemos afirmar o que segue.

0-0) O verbo haver, nesse caso, € impessoal; a
norma €, no sentido aqui atualizado, usé-lo
sempre como impessoal.

1-1) A impessoalidade do verbo haver ndo se
mantém quando se trata de uma locucdo
verbal; portanto, a norma seria dizer-se:
“Devem haver muitas coisas intrigantes”.

2-2) No portugués do Brasil, € comum o uso do
verbo ‘ter’ em lugar do verbo haver; por
exemplo: “Tem muitas coisas misteriosas no
mundo.”

3-3) O verbo existir também é de uso muito
freqlente, nesse contexto; sua concordancia
com o0 sujeito segue a norma-padrdo prescrita
na gramatica.

4-4) Vé-se, por vezes, alguém dizer ou escrever:
Houveram coisas misteriosas. Essa
concordancia é aceita pela norma-padrdo, por
tratar-se de uma excec¢do: o verbo principia o
enunciado.

Resposta: VFVVF
Justificativa:

0-0) Verdadeiro. O verbo haver, no sentido de
existir, € impessoal; a norma €, com esse
sentido, usé-lo sempre como impessoal.

1-1) Falso. A impessoalidade do verbo haver, no
sentido de existir, atinge também o verbo que
funciona como seu auxiliar.

2-2) Verdadeiro. De fato, o uso do verbo ‘ter’ no
lugar do verbo ‘haver’ € comum no portugués
brasileiro, até mesmo em contextos formais.

3-3) Verdadeiro. O verbo existir € um verbo que
recebe as flexbes de pessoa e numero,
conforme as prescri¢des da norma-padréo.

4-4) Falso. O fato de o verbo haver principiar o
enunciado nado altera seu carater de
impessoalidade, quando usado no sentido de
existir.

Resposta: VVFVF
Justificativa:

0-0) Verdadeiro. A repeticdo de uma palavra é
reconhecida na literatura linguistica como um
dos recursos pelo qual se marca a
concentragdo temética de um texto ou de um
paragrafo.

1-1) Verdadeiro. Palavras semanticamente afins ou
associadas concorrem para promover a
necessaria articulagdo e unidade do texto.

2-2) Falso. Ocorrem no texto em andlise varios
conectivos conjuntivos, tais como: ‘que’, ‘e’,
‘quando’, ‘como’, entre outros.

3-3) Verdadeiro. O pronome ‘(d)isso’ reitera ou
retoma a predicagdo feita anteriormente:
“poucas coisas ha tdo misteriosas quanto o
tempo”.

4-4) Falso. No comego do ultimo paragrafo, o uso
do pronome ‘tudo’ funciona como um

TEXTO 2




Compro, logo existo.

Templo de culto a mercadoria, 0 modelo do Shopping
Center, como o conhecemos hoje, nasceu nos Estados
Unidos na década de 1950. S&o espagos privados,
objetivamente planejados, para a supremacia da acao de
comprar. O que se compra nesses centros, contudo, €
muito mais do que mercadoria, servigcos, alimentacdo e
lazer. Compra-se distin¢do social, sensagéo de seguranca
e iluséo de felicidade e liberdade.

O Shopping Center € um centro de comércio que se
completa com alimentacdo, servicos e lazer. Ali o
consumidor de mercadorias se mistura com o consumidor
de servicos e de diversdo, sentindo-se protegido e
moderno. Fugindo de aspectos negativos dos centros das
cidades e da busca conjunta de solu¢Bes para eles, os
Shopping Centers vendem a imagem de serem locais com
uma melhor “qualidade de vida” por possuirem ruas
cobertas, iluminadas, limpas e seguras: pragas, fontes,
bulevares recriados, cinemas e atracdes prontas e
relativamente faceis de serem adquiridas — ao menos
para os que podem pagar. E como se o “mundo de fora”,
a vida real, ndo Ihes dissesse respeito...

O que essa catedral das mercadorias pretende é criar um
espaco urbano ideal, concentrando varias opcgles de
consumo e consagrando-se como “ponto de encontro”
para uma populacdo seleta de seres “semiformados”,
incompletos, que aceitam fendmenos historicamente
construidos como se fizessem parte do curso da natureza.
O imaginéario que se imp6e é o da plenitude da vida pelo
consumo. Nesses espagos, podemos ocupar-nos apenas
dos nossos desejos — agucados com as inUmeras
possibilidades disponiveis de aquisi¢do. Prevalece a idéia
do “compro, logo existo”.

Além disso, esse mundo de sonhos que é o Shopping
Center acaba reforcando nas pessoas uma visdo
individualista da vida, onde os valores propagados sdo
todos relacionados as necessidades e aos desejos
individuais — “eu quero, eu posso, eu compro”.

(Valquiria Padilha. A sociologia vai ao Shopping Center.
Ciéncia Hoje, maio de 2007, p. 30-35. Adaptado.)

Resposta: FFVFV

Justificativa:

0-0) Falso. O texto adverte explicitamente que o
poder “consumir” ndo € garantia de plenitude
de vida.

1-1) Falso. O Texto ndo afirma a urgéncia da
criacdo de espacos urbanos ideais. Chega a
dizer apenas que o0s Shoppings Centers
parecem ser “espacos ideais”.

2-2) Verdadeiro. A autora adverte para a
concepgao ingénua de que o ato de ‘comprar’
assegura o estado de ‘ser feliz'.

3-3) Falso. Pelo contrario, a autora chama a
atencdo para o fato de que os ‘centros
comerciais’ instigam o individualismo.

4-4) Verdadeiro. A autora nos convoca para a
superagdo do individualismo e para o
fortalecimento da solidariedade.

09. O principal equivoco para o qual a autora do Texto 2
nos alerta é aquele de que:

0-0) a realizagdo do individuo existe na medida em
que ele exercita seu poder de compra.

1-1) os shopping centers nao oferecem total garantia
de seguranca pessoal.

2-2) a plenitude da vida é alcangada pelo acesso ao
grande consumo.

3-3) os shopping centers, essa catedral das
mercadorias, ndo concentram, de fato, varias
opcdes de consumo.

4-4) nem sempre acorre aos shopping centers uma
populacéo seleta de consumidores.

08. O Texto 2, na forma mais, ou menos explicita como
aborda o tema escolhido, convoca o leitor a aceitar:

0-0) a plenitude da vida, que é garantida pela alegria
de poder “consumir”.

1-1) a urgéncia de criagcdo de espacos urbanos
ideais, a servico da populacdo seleta e
formada.

2-2) os riscos subjacentes ao engodo que pode
existir na ligagéo entre ‘comprar’ e ‘ser feliz'.

3-3) os valores inerentes as fungBes dos centros
comerciais, onde sobressai o lado solidario do
homem.

4-4) a superacdo do individualismo e o
fortalecimento da compreenséo do valor da vida
solidaria.

Resposta: VFVFF
Justificativa:

0-0) Verdadeiro. A autora aponta exatamente a
ilusdo de alguns que pbéem no poder de
compra sua possibilidade realizagio pessoal.

1-1) Falso. Se os shopping centers ndo oferecem
total garantia de seguranca pessoal, isso ndo
representa um ‘equivoco’ focalizado pela
autora.

2-2) Verdadeiro. De fato, é equivoco pensar que a
plenitude da vida é alcancada pelo poder de
consumir.

3-3) Falso. O que é afirmado nessa opgdo n&o
constitui objeto de adverténcia da autora.

4-4) Falso. O fato de nem sempre acorrer aos
shopping centers uma populacdo seleta de
consumidores ndo consitui 0 equivovo para o
qual a autora nos adverte.

10. A referéncia a Shopping Centers foi realizada no
Texto 2 por meio de expressfes como:

0-0) “Templo de culto a mercadoria” (paragrafo 1).
1-1) “essa catedral das mercadorias” (paragrafo 3).
2-2) “O imaginario que se impde” (paragrafo 3).
3-3) “Nesses espacos” (paragrafo 3).

4-4) “esse mundo de sonhos” (paragrafo 4).




Resposta: VVFVV

Justificativa:

De fato, a referéncia a Shopping Centers é
retomada no texto por 0-0), “Templo de culto a
mercadoria”; 1-1) “essa catedral das mercadorias”;
3-3) “Nesses espacos”; 4-4) “esse mundo de
sonhos”. Logo:

0-0) Verdadeiro.

1-1) Verdadeiro.

2-2) Falso. O segmento “O imaginario que se
impde” ndo retoma a referéncia a Shopping
Centers.

3-3) Verdadeiro.

4-4) Verdadeiro.

11.

A indicacédo, ja no primeiro paragrafo, de que o tema
abordado vai tomar uma diregdo oposta é dada por
expressdes ou termos como:

0-0) espacos privados.

1-1) como o conhecemos hoje.
2-2) contudo.

3-3) objetivamente planejados.
4-4) acdo de comprar.

Resposta: VFVFV

Justificativa:

0-0) Verdadeiro. “Compro, logo existo” implica uma
conlusao, formulada com clareza. O conectivo
‘logo’ é, nesse caso, um marcador explicito.

1-1) Falso. Os Shopping Centers séo
metaforicamente referidos no texto como
‘templos’ e ‘catedrais’.

2-2) Verdadeiro. De fato, os termos ‘bulevares’ e
‘Shopping Center”, como tantos outros, sao
exemplos de ‘empréstimo linguistico’, um fato
previsivel quando acontece o contato entre
linguas diferentes.

3-3) Falso. Nem predomina no texto a opg&ao por
periodos curtos nem se trata de um género
expositivo e informal.

4-4) Verdadeiro. De fato a repeticdo do pronome
‘eu’ na Ultima linha do texto € um recurso de
énfase e torna o enunciado mais contundente
e categorico.

Resposta: FFVFF

Justificativa:

O Unico segmento que implica um sentido contrario
e gque pode, portanto, sinalizar que a argumentagéo
vai tomar um sentido contrario é ‘contudo’. Logo:
0-0) Falso.

1-1) Falso.

2-2) Verdadeiro.

3-3) Falso.

4-4) Falso.

12.

Analisando aspectos linglisticos de palavras e
outros segmentos presentes no Texto 2, observamos
que:

0-0) o titulo do texto corresponde a uma conluséo,
formulada em termos claros e precisos.

1-1) metaforas usadas no texto atestam uma
percepcdo dos Shopping Centers como algo
profano e alheio ao mundo religioso.

2-2) os termos ‘bulevares’ e ‘Shopping Center”
caracterizam casos de empréstimo linglistico,
fendmeno que decorre do contato entre linguas
diferentes.

3-3) a opgdo por periodos curtos — que prevalece
em todo o texto — sugere que se trata de um
género expositivo e informal.

4-4) a reiteragdo do pronome ‘eu’ na ultima linha do
texto tem um valor enfatico e confere ao
enunciado um tom mais contundente.

13.

A posi¢do do advérbio no enunciado é significativa.
Mudéa-la pode alterar o sentido pretendido. Assim,
podemos dizer que as mudancas feitas na posicao
do advérbio alteraram o sentido dos trechos nas
seguintes proposi¢des:

0-0) “Sdo0  espagos  privados, objetivamente
planejados, para a supremacia da acdo de
comprar.”; S8o0 espagos privados, planejados,
para a supremacia da acdo de comprar
objetivamente.

1-1) “o modelo do Shopping Center, como o
conhecemos hoje, nasceu nos Estados Unidos
na década de 1950.”; o modelo do Shopping
Center, como hoje o conhecemos, nasceu nos
Estados Unidos na década de 1950.

2-2) “seres  (...) que aceitam fendmenos
historicamente construidos”; seres (...) que
aceitam historicamente fendmenos construidos.

3-3) “Nesses espacos, podemos ocupar-nos apenas
dos nossos desejos”; Apenas nesses espagos,
podemos ocupar-nos dos nossos desejos.

4-4) “Nesses espacos, podemos ocupar-nos apenas
dos nossos desejos”; Nesses espagos,
podemos ocupar-nos dos nossos desejos

apenas.




Resposta: VFVVF

Justificativa:

0-0) Verdadeiro. Houve alteragdo no sentido do
enunciado: aqui o advérbio incide sobre o
escopo de ‘comprar’ (comprar objetivamente).

1-1) Falso. N&o houve alteracdo de sentido: o
advérbio se situa no mesmo ambito.

2-2) Verdadeiro. Houve alteracdo: uma coisa s&o
“fendmenos historicamente construidos”, outra,
‘aceitar historicamente algo’.

3-3) Verdadeiro. E clara a alteracdo: de “ocupar-
nos apenas dos nossos desejos” para “apenas
nesses espagos”.

4-4) Falso. N&o ha alteracdo. O escopo do advérbio
continua 0 mesmo.

14. Observe o trecho: “os Shopping Centers vendem a
imagem de serem locais com uma melhor
“qualidade de vida” por possuirem ruas cobertas,
iluminadas, limpas e seguras: pragas, fontes,
bulevares recriados, cinemas e atragBes prontas e
relativamente faceis de serem adquiridas — ao menos
para os que podem pagar’. Analise 0s comentarios
acerca da funcdo de alguns de seus itens ou
fragmentos.

0-0) O uso das aspas em “qualidade de vida” indica
que se trata de uma expressao de outro autor.

1-1) Grande parte do trecho é constituida por uma
enumeracao; dai o uso de tantas virgulas.

2-2) Em: “os Shopping Centers vendem a imagem”,
a palavra sublinhada tem um sentido
metafdrico.

3-3) O carater apelativo desse trecho propiciou o
uso de verbos no presente do indicativo.

4-4) Em: “a0 menos para 0s que podem pagar”, é
feita uma ressalva; a expressdo “ao menos”
sinaliza isso.

Eu etiqueta

Em minha calca esta grudado um nome
Que nao é meu de batismo ou de cartério
Um nome ... estranho

Meu blusdo traz lembrete de bebida

Que jamais pus na boca, nessa vida,

Em minha camiseta, ha marca de cigarro
Que nao fumo, até hoje néo fumei.
Minhas meias falam de produtos

Que nunca experimentei

Mas sao comunicados a meus pés.

Meu ténis é proclama colorido

De alguma coisa n&o provada

Por este provador de longa idade.

Meu lenco, meu relégio, meu chaveiro,
Minha gravata e cinto e escova e pente,
Meu copo, minha xicara, minha toalha de banho e
sabonete,

Meu isso, meu aquilo.

Desde a cabeca ao bico dos sapatos,
Sao mensagens,

Letras falantes,

Gritos visuais,

Ordens de uso, abuso, reincidéncias.
Costume, habito, preméncia, indispensabilidade,
E fazem de mim homem-anuncio itinerante,
Escravo da matéria anunciada.

()

Peco que meu nome retifiquem.

J& ndo me convém o titulo de homem.
Meu nome é coisa.

Eu sou a Coisa, coisamente.

(Carlos Drummond de Andrade)

Resposta: FVVFV

Justificativa:

0-0) Falso. Nao se trata de uma citagdo. O uso das
aspas em “qualidade de vida” sinaliza para
uma duplicidade de sentido que o autor tem
em vista.

1-1) Verdadeiro. E clara a série de itens
enumerados e, por isso, 0 uso das virgulas
(separam termos coordenados).

2-2) Verdadeiro. O sentido da palavra ‘vender’,
nesse contexto, € claramente figurado,
imagético.

3-3) Falso. Esse trecho ndo tem um carater
apelativo. Tampouco, o presente do indicativo
seria a opgdo a predominar em um texto
apelativo.

4-4) Verdadeiro. E claro o sentido de ‘ressalva’
expresso nesse contexto pela expresséo “ao
menos”.

TEXTO 3

15. O tema que serve de objeto para a reflexdo de
Drummond, no poema transcrito acima, relaciona-se
com a questdo levantada no Texto 2, pois:

0-0) mostra o fascinio exercido pela fantasia e
miragem do consumo.

1-1) adverte contra o perigo da alienagdo que ronda
as facilidades do consumo.

2-2) destaca a forga que os aparelhos publicitarios
exercem sobre o individuo.

3-3) exalta a funcionalidade dos rétulos em locais de
grande movimentacao de negdcios.

4-4) enaltece a condicdo do homem livre e senhor
de suas decisdes.




Resposta: VVVFV

Justificativa:

0-0) Verdadeiro. O poema, embora de forma uma
tanto sutil, critca o endeusamento do
consumo.

1-1) Verdadeiro. Também sutilmente, o autor refere
“a coisificacdo” do homem, provocada pela
“etiquetagem publicitéria”, que corresponde
exatamente a esse processo de alienagéao.

2-2) Verdadeiro. De fato, o autor enfatiza o poder
que a “etiqueta” (em sentido bem amplo) tem
sobre a identidade dos individuos.

3-3) Falso. Em nenhum segmento 0 poema
ressalta a funcionalidade dos rétulos, onde
quer gue seja.

4-4) Verdadeiro. Esta implicita no texto a idéia de
que o homem n&do deve abrir mdo de sua
condicdo de ser livre e senhor de suas
decisdes.

16.

O poema de Drummond apresenta particularidades
linglisticas que merecem ser destacadas.

0-0) O fragmento transcrito se confunde com um
depoimento ou uma confissdo pessoal.

1-1) O uso reiterado da primeira pessoa do singular
assume no poema um carater individualizante.

2-2) Os objetos detalhadamente mencionados
reforcam a idéia de que nada escapa aos
interesses da publicidade.

3-3) A palavra ‘etiqueta’, que consta no titulo, ja
antecipa a idéia central do poema: vestimo-nos,
movemo-nos ComMo anunciantes.

4-4) Os dois Ultimos versos ddo um tom categorico a
sua conclusdo: o homem esta convertido em
objeto de venda.

Resposta: VVVVV

Justificativa:

0-0) Verdadeiro. O autor fala de sua propria
experiéncia de “ser etiqueta”.

1-1) Verdadeiro. De fato, o uso reiterado da
primeira pessoa atesta esse tom de
depoimento pessoal do poema.

2-2) Verdadeiro: Cada item mencionado refor¢a a
idéia de que somos convertidos em amostras
de “tudo” que pode ser vendido.

3-3) Verdadeiro: Na verdade, a palavra ‘etiqueta’
expressa o sentido maior do poema e a critica
a esse uso do homem como “placa” de
anuncio.

4-4) Verdadeiro. As fungBes morfossintaticas
diferentes para o nome ‘coisa’ atestam essa
desumanizacéo da condigdo maior do homem
livre e autbnomo.




